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Abstract: Currently, there are numerous artificial intelligence (AI) tools that can be utilized in 

the business world, one of which is the AI Marketing Plan Generator, useful for developing 

digital marketing strategies. This study analyzes the performance of the AI Marketing Plan 

Generator (EasyPeasy.AI) in designing digital marketing strategies for security training 

businesses. The research employs a qualitative approach using observation and 

experimentation. The primary focus of the study is to evaluate the quality, clarity, and alignment 

of the generated recommendations with best practices in digital marketing. The analysis results 

indicate that the AI can generate relevant and effective marketing strategies, such as leveraging 

social media, paid advertising, and engaging content, which align well with the target audience 

of security training businesses. Furthermore, the generated marketing plan is easy to understand 

due to its clear structure and simple language. However, some shortcomings were identified, 

such as a lack of personalization and detailed recommendations, requiring manual adjustments. 

Other challenges include additional costs and complexity in implementing strategies. The study 

suggests that businesses integrate this tool with more specific data and involve marketing teams 

in customizing strategies. 

 

Keywords: Artificial Intelligence, Marketing Plan, Digital Marketing, AI Marketing Plan 

Generator 

 

Abstrak: Saat ini, ada banyak sekali alat/tool Artificial Intelligence (AI) yang bisa 

dimanfaatkan dalam dunia bisnis. Salah satunya AI Marketing Plan Generator yang bisa 

digunakan dalam menyusun strategi digital marketing. Penelitian ini menganalisis kinerja AI 

Marketing Plan Generator (EasyPeasy.AI) dalam merancang strategi pemasaran digital untuk 

bisnis pelatihan security. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan observasi dan 

percobaan. Fokus utama penelitian adalah mengevaluasi kualitas, kejelasan, dan kecocokan 

rekomendasi yang dihasilkan dengan praktik terbaik pemasaran digital. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa AI dapat menghasilkan strategi pemasaran yang relevan dan efektif, 

seperti pemanfaatan media sosial, iklan berbayar, dan konten yang menarik, yang sangat sesuai 

dengan target audiens bisnis pelatihan security. Selain itu, rencana pemasaran yang dihasilkan 

mudah dipahami berkat struktur yang jelas dan bahasa yang sederhana. Meskipun demikian, 

beberapa kekurangan ditemukan, seperti kurangnya personalisasi dan rincian mendalam dalam 

rekomendasi, serta kebutuhan untuk penyesuaian manual. Tantangan lainnya adalah biaya 

tambahan dan kompleksitas dalam implementasi strategi. Penelitian ini menyarankan agar 

bisnis mengintegrasikan alat ini dengan data yang lebih spesifik dan melibatkan tim pemasaran 

dalam penyesuaian strategi.  

 

Kata kunci: Kecerdasan Buatan, Rencana Pemasaran, Pemasaran Digital, AI Marketing Plan 

Generator
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Latar Belakang 

Kecerdasan buatan (Artificial 

Intelligence/AI) telah berkembang pesat 

dalam beberapa tahun terakhir dan menjadi 

salah satu teknologi utama yang mengubah 

berbagai aspek bisnis, termasuk pemasaran 

digital. Dengan kemampuan untuk meng-

analisis data secara mendalam, meng-

identifikasi tren, dan menghasilkan strategi 

pemasaran yang dipersonalisasi, AI mem-

berikan solusi yang inovatif dan efisien bagi 

perusahaan untuk tetap kompetitif di era 

digital. Salah satu aplikasi AI yang mulai 

mendapat perhatian adalah AI Marketing 

Plan Generator, seperti EasyPeasy.AI, yang 

dirancang untuk membantu perusaha-an 

dalam merancang strategi pemasaran secara 

otomatis dan efisien. 

Adopsi teknologi AI dalam 

pemasaran telah menunjukkan peningkatan 

yang signifikan. Menurut data yang di-

ungkapkan oleh Fayed (2021), penggunaan 

AI untuk perencanaan pemasaran mampu 

meningkatkan efisiensi hingga 30% 

dibandingkan metode tradisional, dengan 

kontribusi nyata dalam penargetan pasar 

dan personalisasi pesan. Selain itu, 

penelitian yang dilakukan oleh Venkatesan 

dan Lecinski (2021) menunjukkan bahwa 

penerapan AI dalam pemasaran melewati 

lima tahap utama, mulai dari pengumpulan 

data hingga peluncuran strategi, dengan 

hasil yang konsisten menunjukkan 

peningkatan return on investment (ROI). 

EasyPeasy.AI sebagai salah satu 

contoh platform AI Marketing Plan 

Generator menawarkan kemampuan untuk 

menyusun strategi pemasaran yang kom-

pleks dalam waktu singkat, memanfaatkan 

algoritma berbasis data besar (big data) dan 

pembelajaran mesin (machine learning). 

Platform ini telah digunakan oleh berbagai 

perusahaan, termasuk usaha kecil dan me-

nengah (UKM), untuk mengatasi tantangan 

seperti keterbatasan sumber daya manusia 

dan anggaran pemasaran. Studi oleh Ejjami 

(2024) menunjukkan bahwa solusi AI 

seperti ini memiliki dampak positif yang 

signifikan terhadap UKM, khususnya di 

wilayah berkembang seperti Maroko. 

Namun, efektivitas dari AI Marketing 

Plan Generator seperti EasyPeasy.AI dalam 

merancang strategi pemasaran digital masih 

membutuhkan analisis lebih mendalam. Be-

berapa penelitian seperti yang diungkapkan 

oleh Zhu (2024) dan Alsalhy et al. (2023) 

menyoroti pentingnya analisis SWOT 

(Strengths, Weaknesses, Opportunities, 

Threats) untuk memahami kekuatan dan 

keterbatasan teknologi ini, terutama dalam 

konteks daya saing dan keberlanjutan. 

Dalam konteks Indonesia, pengguna-

an AI dalam pemasaran juga terus me-

ningkat. Fatihah dan Saidah (2021) me-

nunjukkan bahwa model promosi berbasis 

AI di marketplace Indonesia mampu me-

ningkatkan keterlibatan konsumen hingga 

25%. Penelitian lain oleh Wijayaningsih et 

al. (2024) menegaskan bahwa pemanfaatan 

AI dalam transformasi intelijen bisnis dapat 

memberikan keunggulan kompetitif yang 

signifikan. 

Berdasarkan data dan tren di atas, 

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

kinerja EasyPeasy.AI dalam merancang 

strategi pemasaran digital. Dengan meng-

gunakan pendekatan berbasis data dan studi 

kasus, artikel ini akan mengeksplorasi se-

jauh mana platform ini mampu memberikan 

solusi yang efektif bagi perusahaan, baik 

dari segi efisiensi operasional maupun hasil 

bisnis. Studi ini juga akan mengintegrasikan 

temuan dari berbagai sumber akademik dan 

praktis untuk memberikan wawasan yang 

komprehensif mengenai peran AI dalam 

transformasi pemasaran digital. 
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Studi Literatur  

Dalam kajian pustaka ini, akan 

dibahas berbagai literatur yang relevan 

mengenai penerapan kecerdasan buatan 

(AI) dalam pemasaran, dengan fokus pada 

alat AI Marketing Plan Generator seperti 

yang ditawarkan oleh Easy Peasy AI.  

Konsep Dasar dan Kerangka 

Implementasi AI dalam Pemasaran 

Penelitian awal seperti yang dilaku-

kan oleh Fayed (2021) dan Venkatesan dan 

Lecinski (2021) menyoroti pentingnya 

memahami konsep dasar serta penyusunan 

kerangka kerja untuk mengimplementasi-

kan AI dalam pemasaran. Fayed menyoroti 

efisiensi dan akurasi strategi berbasis data, 

sementara AI Marketing Canvas dari 

Venkatesan dan Lecinski memberikan peta 

jalan lima tahap yang berfungsi sebagai 

panduan praktis untuk mengintegrasikan AI 

ke dalam berbagai aktivitas pemasaran. 

Selain itu, Chaffey dan Ellis-

Chadwick (2019) menambahkan bahwa AI 

tidak hanya mempermudah analisis data 

besar (big data) tetapi juga memungkinkan 

otomatisasi dalam berbagai aspek pemasar-

an, seperti pengiriman email, penargetan 

iklan, dan pengelolaan media sosial. 

Pendekatan ini memberikan kerangka yang 

mendukung transformasi digital dalam 

pemasaran modern. 

Inovasi dan Transformasi Strategi 

Pemasaran 

Guha, Grewal, dan Atlas (2024) serta 

Zhu (2024) meneliti peran AI generatif dan 

analisis SWOT untuk mengevaluasi kekuat-

an dan tantangan penerapan AI. Perspektif 

ini memberikan landasan edukatif untuk 

mempersiapkan adaptasi strategi pemasaran 

di masa depan. Sebagai tambahan, Nguyen 

et al. (2020) menekankan pentingnya 

kemudahan penggunaan dan antarmuka 

intuitif untuk memastikan alat AI dapat 

diakses oleh pengguna dengan berbagai 

tingkat keahlian. 

Studi Kasus dan Penerapan Regional AI 

Studi oleh Ejjami (2024) di Maroko 

memberikan contoh nyata bagaimana solusi 

berbasis AI dapat mendukung UKM. Selain 

itu, Fatihah dan Saidah (2021) menyoroti 

penerapan AI di marketplace Indonesia, 

yang menekankan pada optimalisasi promo-

si digital. Studi-studi ini memperlihatkan 

keberhasilan regional dalam memanfaatkan 

AI untuk transformasi pemasaran. 

Sementara itu, Easy Peasy AI sebagai 

salah satu alat AI Marketing Plan Generator 

menunjukkan bagaimana teknologi berbasis 

AI dapat membantu dalam penyusunan 

strategi pemasaran yang komprehensif. Alat 

ini menggunakan algoritma canggih untuk 

menganalisis data pengguna dan menghasil-

kan rencana pemasaran yang mencakup 

strategi media sosial, konten, serta 

penargetan yang efektif (Kumar & Gupta, 

2020). 

Keberlanjutan dan Efektivitas AI dalam 

Bisnis 

Alsalhy et al. (2023) mempromosikan 

integrasi AI untuk mendukung sistem 

pemasaran berkelanjutan, sedangkan Zoltán 

(2023) mengevaluasi efektivitas AI dalam 

pemasaran online. Pendekatan ini men-

cerminkan bagaimana AI dapat menjadi alat 

inovasi yang mendukung keberlanjutan 

sekaligus meningkatkan efisiensi bisnis. 

Arora dan Sharma (2021) mengingat-

kan bahwa keberhasilan penerapan AI 

sangat bergantung pada akurasi data dan 

pemahaman pengguna terhadap cara kerja 

alat ini. Mereka juga menekankan penting-

nya evaluasi kritis terhadap hasil yang 

dihasilkan oleh AI untuk memastikan 
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kesesuaiannya dengan kebutuhan pasar 

yang dinamis. 

Perspektif Strategis dan Inovasi 

Pemasaran 

Roetzer dan Kaput (2022) serta 

Thomas et al. (2021) memberikan wawasan 

strategis tentang desain pemasaran berbasis 

AI. Sementara itu, Maihani et al. (2023) 

menjelaskan bagaimana AI memimpin 

inovasi pemasaran, khususnya di sektor 

digital Indonesia. Penerapan ini tidak hanya 

mempermudah pengambilan keputusan 

tetapi juga menciptakan pendekatan yang 

lebih adaptif terhadap kebutuhan 

konsumen. 

Transformasi dalam Intelijen Bisnis 

(Business Intelligence) 

Pemanfaatan AI untuk analisis data 

yang mendalam dan transformasi intelijen 

bisnis diungkapkan oleh Wijayaningsih et 

al. (2024). Hal ini memperkuat posisi AI 

sebagai alat untuk keunggulan kompetitif 

melalui optimalisasi proses pengambilan 

keputusan. Dalam konteks ini, integrasi 

Easy Peasy AI dapat menjadi solusi untuk 

menyederhanakan proses perencanaan 

pemasaran, terutama bagi pelaku bisnis 

kecil hingga menengah. 

Studi-studi ini menunjukkan bahwa 

penerapan AI dalam pemasaran memberi-

kan peluang besar untuk inovasi, efisiensi, 

dan keberlanjutan. Dengan mengadopsi 

pendekatan berbasis AI, organisasi dapat 

meningkatkan daya saing sekaligus men-

ciptakan pengalaman pelanggan yang lebih 

baik. Kerangka teori yang disusun dari ber-

bagai literatur ini dapat menjadi pedoman 

penting untuk penelitian dan implementasi 

selanjutnya. 

Metode Penelitian  

Metode penelitian ini akan meng-

adopsi pendekatan kualitatif observasional 

dan eksperimen untuk mengeksplorasi 

penggunaan AI Marketing Plan Generator 

dalam menyusun strategi pemasaran digital 

untuk produk pelatihan security atau 

satpam. Berikut adalah langkah-langkah 

yang akan diambil dalam penelitian ini: 

Desain Penelitian 

Penelitian ini menggunakan desain 

penelitian kualitatif yang berfokus pada 

pengamatan dan analisis terhadap cara kerja 

AI dalam menyusun strategi pemasaran. 

Menurut Sugiyono (2018), metode ini 

cocok untuk memahami fenomena yang 

kompleks dan dinamika yang terjadi dalam 

penerapan teknologi baru. Peneliti akan 

bertindak sebagai pengguna yang 

berinteraksi langsung dengan AI Marketing 

Plan Generator untuk mengeksplorasi fitur 

dan kemampuannya. 

Pemilihan Alat AI 

Penelitian ini akan menggunakan AI 

Marketing Plan Generator dari Easy Peasy 

AI. Alat ini dipilih karena kemudahan 

penggunaannya dan kemampuannya dalam 

menghasilkan rencana pemasaran yang 

komprehensif. Peneliti akan melakukan re-

gistrasi dan familiarisasi dengan antarmuka 

alat untuk memaksimalkan penggunaannya. 

Hal ini sejalan dengan pernyataan Moleong 

(2017) yang menyebutkan bahwa pemilihan 

alat yang tepat sangat penting dalam 

penelitian kualitatif. 

Proses Pengumpulan Data 

Pengumpulan data akan dilakukan 

dengan dua cara: 

1. Observasi: Peneliti akan mengamati cara 

kerja AI Marketing Plan Generator saat 

menyusun strategi pemasaran untuk 

produk pelatihan security. Pengamatan 
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akan mencakup analisis antarmuka 

pengguna, pilihan yang tersedia, dan 

rekomendasi yang diberikan oleh alat 

ini. Menurut Creswell (2014), pengamat-

an langsung memberikan informasi yang 

lebih kaya dan mendalam tentang proses 

yang sedang berlangsung. 

2. Percobaan: Peneliti akan melakukan 

percobaan dengan memasukkan ber-

bagai data input terkait produk pelatihan 

security, seperti target audiens, tujuan 

pemasaran, dan anggaran yang tersedia. 

Dengan cara ini, peneliti akan 

mengevaluasi efektivitas dan relevansi 

rencana pemasaran yang dihasilkan oleh 

alat AI. Hal ini penting untuk memahami 

bagaimana perubahan dalam data input 

dapat mempengaruhi output yang 

dihasilkan. 

Analisis Data 

Setelah proses pengumpulan data, 

peneliti akan menganalisis hasil dari AI 

Marketing Plan Generator. Analisis ini akan 

mencakup evaluasi terhadap: 

1. Kualitas dan kecocokan rekomendasi 

strategi yang dihasilkan dengan 

kebutuhan pemasaran produk pelatihan 

security. 

2. Kejelasan dan kemudahan pemahaman 

dari rencana pemasaran yang dihasilkan. 

3. Kesesuaian antara rekomendasi yang 

diberikan oleh AI dengan praktik terbaik 

dalam pemasaran digital. 

Analisis kualitatif seperti ini sesuai 

dengan pendekatan yang dijelaskan oleh 

Miles dan Huberman (2014), di mana data 

diorganisir dan dikelompokkan berdasarkan 

tema-tema yang muncul selama 

pengamatan dan percobaan. 

Penyajian Hasil Penelitian 

Hasil penelitian akan disajikan dalam 

bentuk laporan yang mencakup deskripsi 

proses penggunaan AI, analisis hasil yang 

diperoleh, serta rekomendasi untuk pemasar 

yang ingin menggunakan alat serupa dalam 

strategi pemasaran. Peneliti juga akan 

menyertakan saran untuk pengembangan 

alat AI di masa depan, berdasar temuan dari 

penelitian ini. 

Dengan menggunakan metode pe-

nelitian ini, diharapkan dapat memberikan 

wawasan yang mendalam mengenai 

efektivitas penggunaan AI Marketing Plan 

Generator dalam menyusun strategi 

pemasaran digital untuk produk pelatihan 

security, serta memberikan gambaran 

tentang potensi AI dalam meningkatkan 

hasil pemasaran di sektor ini.  

Hasil Penelitian Dan Pembahasan  

Sekilas Tentang Easy Peasy AI 

Easy Peasy AI menawarkan AI 

Marketing Plan Generator yang merupakan 

alat yang sangat bermanfaat dalam mem-

bantu bisnis menyusun rencana pemasaran 

yang efektif. Dengan dukungan dari model 

AI terbaik, generator ini mampu mem-

berikan saran dan ide yang relevan untuk 

strategi pemasaran. Beberapa keunggulan 

dari AI Marketing Plan Generator ini 

meliputi: 

1. Dukungan untuk 40+ Bahasa: Alat ini 

mendukung berbagai bahasa, me-

mungkinkan pengguna di seluruh dunia 

untuk mengakses dan memanfaatkan 

fungsinya tanpa hambatan bahasa. 

2. Tanpa Kartu Kredit Diperlukan: Peng-

guna dapat membuat akun dan mencoba 

layanan tanpa perlu memberikan infor-

masi kartu kredit, sehingga memudahkan 

akses bagi para pengusaha kecil dan 

menengah. 
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3. Rating Bintang 5: Dengan umpan balik 

positif dari pengguna, alat ini telah men-

dapatkan reputasi yang baik di kalangan 

pebisnis sebagai asisten copywriting dan 

pembuat konten yang andal. 

Cara Menggunakan Marketing Plan 

Generator Easy Peasy AI 

Pengguna dapat mengikuti langkah-langkah 

sederhana untuk memanfaatkan AI 

Marketing Plan Generator: 

1. Buat Akun Gratis: Langkah pertama 

adalah mendaftar untuk akun di situs 

Easy Peasy AI. 

2. Temukan Template: Setelah masuk, cari 

template Marketing Plan Generator di 

antara 200+ template yang tersedia. 

3. Isi Deskripsi Bisnis: Contoh deskripsi 

bisnis yang dapat digunakan adalah 

pelatihan security atau diklat satpam. 

4. Isi Audiens Target: Tentukan audiens 

target seperti para pencari kerja yang 

tertarik untuk bekerja sebagai security. 

5. Tentukan Tujuan Pemasaran: Misalnya, 

meningkatkan jumlah peserta yang 

mengikuti pelatihan. 

6. Aktifkan Model AI Lanjutan: Jika ingin 

mendapatkan hasil yang lebih akurat, 

aktifkan toggle 'Use advanced AI 

model?' untuk memanfaatkan teknologi 

AI terbaru, seperti GPT-4. 

7. Hasilkan Ide: Klik "Generate" dan 

dapatkan banyak ide yang dihasilkan 

oleh AI. 

Form Pengisian Data di Easy Peasy AI 

Untuk contoh penerapan, berikut 

adalah detail pengisian formulir yang 

dilakukan: 

1. Deskripsi Bisnis: Pelatihan security atau 

diklat satpam. 

2. Audiens Target: Para pencari kerja/orang 

yang tertarik bekerja sebagai security. 

3. Tujuan Pemasaran: Meningkatkan lebih 

banyak peserta yang mengikuti 

pelatihan. 

4. Output: 1 

5. Bahasa: Indonesia. 

 
Gambar 1. Form Formulir pada Halaman 

Easypeasy.Ai 

Hasil yang Diperoleh dari Generator 

Easy Peasy AI 

Rencana pemasaran yang komprehen-

sif untuk bisnis pelatihan security atau 

diklat satpam menghasilkan beberapa poin 

penting: 

Tujuan Pemasaran: 

1. Meningkatkan kesadaran dan ketertarik-

an masyarakat terhadap pelatihan 

security. 

2. Meningkatkan jumlah peserta yang 

mengikuti pelatihan. 

3. Meningkatkan reputasi dan kepercayaan 

masyarakat terhadap bisnis pelatihan 

security. 

Target Audiens: 

1. Para pencari kerja yang tertarik bekerja 

sebagai security. 

2. Orang yang ingin meningkatkan 

kemampuan dan pengetahuan di bidang 

security. 

3. Perusahaan yang membutuhkan pelatih-

an security untuk karyawan mereka. 
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Strategi Pemasaran: 

1. Media Sosial: Membangun kehadiran di 

media sosial dan berbagi informasi 

tentang pelatihan. 

2. Iklan Online: Memanfaatkan platform 

seperti Google Ads untuk meningkatkan 

visibilitas. 

3. Email Marketing: Mengirimkan infor-

masi pelatihan kepada daftar email yang 

relevan. 

4. Kerja Sama dengan Perusahaan: Men-

jalin kemitraan dengan perusahaan untuk 

menawarkan pelatihan yang disesuaikan. 

5. Event dan Promosi: Mengorganisir acara 

untuk menarik perhatian dan memberi-

kan promo khusus. 

Taktik Pemasaran: 

1. Membuat konten paling unik menarik 

dan releva. 

2. Menggunakan testimoni peserta untuk 

membangun kepercayaan. 

3. Berkolaborasi dengan influencer untuk 

memperluas promosi. 

Anggaran Pemasaran: 

1. Media Sosial: Rp 1.000.000 - Rp 

2.000.000 per bulan. 

2. Iklan Online: Rp 2.000.000 - Rp 

5.000.000 per bulan. 

3. Email Marketing: Rp 500.000 - Rp 

1.000.000 per bulan. 

4. Kerja Sama dengan Perusahaan: Rp 

1.000.000 - Rp 2.000.000 per bulan. 

5. Event dan Promosi: Rp 2.000.000 - Rp 

5.000.000 per bulan. 

 

 

Pengukuran dan Evaluasi: 

1. Melacak jumlah pengunjung situs web 

dan media sosial. 

2. Menghitung jumlah peserta yang 

mendaftar untuk pelatihan. 

3. Menilai efektivitas strategi dan taktik 

pemasaran serta melakukan penyesuaian 

yang diperlukan. 

Analisis Terhadap Kualitas Data Hasil 

Generator Easy Peasy AI 

Dalam analisis ini, kami 

mengevaluasi hasil dari AI Marketing Plan 

Generator dengan fokus pada tiga aspek 

utama: kualitas dan kecocokan rekomendasi 

strategi, kejelasan dan kemudahan pe-

mahaman rencana pemasaran, serta ke-

sesuaian antara rekomendasi yang diberikan 

oleh AI dengan praktik terbaik dalam 

pemasaran digital. 

1. Kualitas dan Kecocokan Rekomendasi 

Strategi 

Kualitas rekomendasi strategi yang 

dihasilkan oleh AI Marketing Plan 

Generator untuk bisnis pelatihan security 

(diklat satpam) menunjukkan kecocokan 

yang baik dengan kebutuhan pemasaran 

produk ini. Beberapa poin kunci yang dapat 

diidentifikasi adalah: 

a. Relevansi terhadap Target Audiens: 

Strategi pemasaran, seperti pen-

ggunaan media sosial dan iklan on-

line, sangat relevan dengan target au-

diens yang terdiri dari pencari kerja, 

orang yang ingin meningkatkan ke-

mampuan, dan perusahaan. Pendekat-

an ini memastikan bahwa pesan yang 

disampaikan akan menjangkau orang-

orang yang tepat, termasuk individu 

yang ingin berkarier di bidang 

security. 

b. Keberagaman Saluran Pemasar-an: 

Rencana ini mencakup berbagai 

saluran pemasaran, termasuk media 

sosial, e-mail marketing, dan kerja 

sama dengan perusahaan. Pendekatan 

multikanal ini sangat penting untuk 

menjangkau audiens yang beragam 
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dan memaksimalkan eksposur 

pelatihan security. 

c. Fokus pada Engagement: Rencana 

pemasaran ini menekankan penting-

nya menciptakan konten yang me-

narik dan memanfaatkan testimoni, 

yang dapat meningkatkan kepercaya-

an dan mendorong partisipasi dari 

audiens. Ini menunjukkan pemaham-

an yang baik tentang bagaimana 

membangun hubungan dengan pe-

langgan, terutama mereka yang ter-

tarik dengan pelatihan security. 

2.  Kejelasan dan Kemudahan 

Pemahaman Rencana Pemasaran yang 

Dihasilkan 

Kejelasan dan kemudahan pemaham-

an dari rencana pemasaran yang dihasilkan 

cukup tinggi. Hal ini tercermin dalam 

beberapa aspek berikut: 

a. Struktur yang Jelas: Rencana pe-

masaran disusun dengan baik, dimulai 

dari tujuan, target audiens, strategi, 

taktik, anggaran, hingga pengukuran 

dan evaluasi. Struktur ini memudah-

kan pembaca untuk mengikuti alur 

pemikiran dan strategi yang diusulkan 

dalam konteks pelatihan security. 

b. Bahasa yang Sederhana: Pengguna-

an bahasa yang lugas dan sederhana 

dalam penyampaian informasi mem-

buat rencana ini mudah dipahami oleh 

berbagai kalangan, termasuk mereka 

yang mungkin tidak memiliki latar 

belakang pemasaran yang kuat. 

c. Visualisasi dan Penjelasan yang 

Baik: Jika rencana ini dilengkapi de-

ngan infografis atau visualisasi yang 

jelas. Hal tersebut akan lebih 

meningkatkan pemahaman pembaca 

tentang strategi yang diusulkan dalam 

pelatihan security. 

3. Kesesuaian antara Rekomendasi yang 

Diberikan oleh AI dengan Praktik 

Terbaik dalam Pemasaran Digital 

Rekomendasi yang diberikan oleh AI 

Marketing Plan Generator menunjukkan 

kesesuaian yang baik dengan praktik 

terbaik dalam pemasaran digital. Beberapa 

contoh adalah: 

a. Penggunaan Media Sosial dan Iklan 

Berbayar: Mengingat pentingnya ke-

hadiran online di era digital, reko-

mendasi untuk memanfaatkan media 

sosial dan iklan online mencerminkan 

praktik terbaik dalam menjangkau 

audiens yang lebih luas. Hal ini juga 

sejalan dengan tren saat ini di mana 

konsumen semakin aktif di platform 

digital, termasuk mereka yang tertarik 

pada pelatihan security. 

b. Pemasaran Konten: Rencana ini me-

nekankan pentingnya membuat kon-

ten yang menarik dan relevan, yang 

merupakan praktik terbaik dalam 

pemasaran digital. Konten yang baik 

tidak hanya menarik perhatian tetapi 

juga memberikan nilai tambah bagi 

audiens yang mencari pelatihan 

security. 

c. Analisis dan Evaluasi Berkelanjut-

an: Keterlibatan dalam pengukuran 

dan evaluasi terus-menerus juga men-

cerminkan prinsip dasar pemasaran 

digital, yaitu pengoptimalan berdasar-

kan data. Dengan melacak hasil dan 

melakukan penyesuaian, bisnis dapat 

meningkatkan efektivitas strategi 

pemasaran. 

Secara keseluruhan, hasil analisis 

menunjukkan bahwa rekomendasi strategi 

yang dihasilkan oleh AI Marketing Plan 

Generator sangat berkualitas dan sesuai 

dengan kebutuhan pemasaran bisnis 

pelatihan security (diklat satpam). Rencana 
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pemasaran yang dihasilkan jelas dan mudah 

dipahami, serta selaras dengan praktik ter-

baik dalam pemasaran digital. Dengan pen-

dekatan yang tepat dan implementasi yang 

konsisten, bisnis pelatihan security (diklat 

satpam) memiliki peluang besar meningkat-

kan keberhasilan pemasaran. 

4. Kekurangan dan Tantangan 

Penggunaan Ai Generator 

Meskipun AI Marketing Plan 

Generator dari Easy Peasy AI menawarkan 

rekomendasi yang bermanfaat, terdapat 

beberapa kekurangan dan tantangan yang 

perlu diperhatikan. Rencana yang dihasil-

kan cenderung hanya mencakup pokok-po-

kok utama tanpa rincian mendalam, seperti 

jenis konten atau metode pengukuran yang 

spesifik. Selain itu, personalisasi terhadap 

kebutuhan bisnis pelatihan security sering 

kali kurang, sehingga pengguna harus me-

nyesuaikan strategi secara manual. Keter-

gantungan pada data dari ChatGPT juga 

menimbulkan risiko, terutama jika 

informasi yang digunakan sudah usang atau 

tidak sesuai dengan tren terbaru di bidang 

pemasaran. 

Tantangan lain yang dihadapi adalah 

biaya untuk mengakses fitur tambahan dan 

kompleksitas implementasi strategi. Bisnis 

pelatihan security mungkin perlu melaku-

kan investasi lebih besar dalam alat canggih 

atau pelatihan staf untuk meng-

implementasikan strategi pemasaran yang 

dihasilkan dengan efektif. Selain itu, 

persaingan di pasar yang ketat menuntut 

pendekatan yang lebih inovatif dan kreatif, 

yang mungkin tidak sepenuhnya tercakup 

dalam strategi yang dihasilkan oleh AI. 

5. Pembahasan Kinerja AI Marketing 

Plan Generator (EasyPeasy.AI) dalam 

Digital Marketing 

a. Kontribusi AI dalam Menyusun 

Rencana Pemasaran yang Efektif 

AI Marketing Plan Generator, se-

perti EasyPeasy.AI, memberikan kontri-

busi besar dalam merancang strategi pe-

masaran yang lebih terarah dan berbasis 

data. Berdasarkan penelitian oleh 

Elsayed Fayed (2021), penerapan AI 

dalam pemasaran dapat membantu 

perusahaan membuat rencana pemasaran 

yang lebih efektif dengan analisis pasar 

yang lebih tajam dan berbasis data. 

Dalam studi penggunaan alat ini untuk 

bisnis pelatihan security (diklat satpam), 

AI menunjukkan kemampuannya dalam 

menyesuaikan strategi dengan kebutuh-

an audiens yang tepat, termasuk pencari 

kerja dan individu yang ingin 

meningkatkan kemampuan. Zhu (2024) 

juga menggarisbawahi bagaimana AI, 

dalam konteks pemasaran digital, mam-

pu merancang strategi yang lebih relevan 

dengan segmen pasar yang sangat spesi-

fik, meningkatkan peluang keberhasilan 

pemasaran. 

b. Pengaruh Tool AI terhadap Peng-

alaman Pengguna dalam Meng-

optimalkan Strategi Pemasaran 

Pengalaman pengguna dalam 

menggunakan AI Marketing Plan 

Generator seperti EasyPeasy.AI sangat 

bergantung pada kualitas rekomendasi 

yang diberikan oleh alat ini. Berdasarkan 

hasil analisis, AI mampu menghasilkan 

rekomendasi yang relevan dengan target 

audiens, seperti penggunaan media sosi-

al dan iklan berbayar yang sesuai dengan 

tren pemasaran saat ini. Venkatesan dan 

Lecinski (2021) menjelaskan bahwa AI 

mampu merancang strategi pemasaran 

melalui tahap-tahap yang sistematis, me-

mudahkan pengguna dalam merencana-

kan dan melaksanakan kampanye yang 
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lebih efektif. Kejelasan dan kemudahan 

pemahaman dari rencana pemasaran 

yang dihasilkan juga sangat tinggi, 

seperti yang dicatat dalam analisis 

EasyPeasy.AI, di mana rencana pe-

masaran disusun secara terstruktur de-

ngan bahasa yang sederhana, membuat-

nya mudah dipahami oleh berbagai 

kalangan. 

c. Potensi AI dalam Meningkatkan 

Kinerja Pemasaran Berdasarkan 

Bukti Empiris 

AI, seperti yang ditunjukkan da-

lam hasil analisis Guha et al. (2024), me-

miliki potensi besar dalam meningkat-

kan kinerja pemasaran dengan memberi-

kan rekomendasi berbasis data yang 

dapat mengoptimalkan setiap langkah 

dalam strategi pemasaran. Dalam hal ini, 

EasyPeasy.AI mampu memberikan 

saran yang sesuai dengan praktik terbaik 

dalam pemasaran digital, seperti pe-

masaran konten yang menarik dan anali-

sis berkelanjutan. Ejjami (2024) juga 

menunjukkan bahwa bisnis yang meng-

adopsi AI, bahkan di pasar UMKM, 

dapat meningkatkan efektivitas pemasar-

an dengan mengandalkan alat berbasis 

AI untuk mengukur dan mengevaluasi 

hasil. Bukti empiris ini menunjukkan 

bahwa penggunaan AI dalam pemasaran 

digital dapat meningkatkan kinerja dan 

memberikan hasil yang lebih terukur dan 

optimal. 

Dalam penelitian ini, peneliti juga 

mencoba menerapkan hasil marketing 

plan dari AI Marketing Plan Generator, 

khususnya terkait dengan anggaran pe-

masaran untuk iklan, pada sebuah per-

usahaan pelatihan security di Bandung 

bernama Prima Handanu. Berdasarkan 

rekomendasi dari AI, anggaran iklan di-

alokasikan secara strategis untuk me-

maksimalkan jangkauan audiens melalui 

media sosial dan iklan berbayar. Hasil 

penerapan strategi ini menunjukkan 

dampak positif, dengan peningkatan 

engagement customer yang cukup tinggi. 

Dengan modal iklan Rp.200.000 dalam 

waktu 1 minggu, peneliti mendapatkan 

conversion rate sebesar 92.90% dengan 

CTR (click-through rate) rata-rata se-

besar 11.29%. Peneliti mencatat bahwa 

penggunaan anggaran yang disarankan 

oleh AI dapat meningkatkan visibilitas 

perusahaan dan menarik lebih banyak 

perhatian dari calon peserta pelatihan 

security, membuktikan efektivitas pe-

nerapan saran AI dalam praktik 

pemasaran digital. 

Secara keseluruhan, AI Marketing 

Plan Generator seperti EasyPeasy.AI 

memiliki potensi besar untuk merancang 

strategi pemasaran yang lebih efektif dan 

terarah. Penggunaan AI dapat me-

ningkatkan kualitas pemasaran dengan 

memberikan rekomendasi berbasis data 

yang relevan dan sesuai dengan praktik 

terbaik dalam pemasaran digital. Meski-

pun ada tantangan dalam hal personalisa-

si dan biaya, hasil yang dihasilkan oleh 

AI dalam merancang strategi pemasaran 

tetap memberikan kontribusi signifikan 

terhadap kinerja pemasaran secara 

keseluruhan. 

Kesimpulan  

Berdasarkan analisis terhadap 

penggunaan AI Marketing Plan Generator 

(EasyPeasy.AI) untuk bisnis pelatihan 

security, dapat disimpulkan bahwa alat ini 

berhasil memenuhi tujuan utama yang 

diharapkan, yaitu merancang strategi pe-

masaran yang efektif dan relevan. AI mam-

pu menghasilkan rekomendasi yang sesuai 

dengan kebutuhan pasar yang spesifik, 
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seperti pemanfaatan media sosial dan iklan 

berbayar untuk menjangkau audiens yang 

tepat, serta menciptakan konten yang 

menarik. 

Tujuan lain yang tercapai adalah ke-

jelasan dan kemudahan pemahaman renca-

na pemasaran yang dihasilkan. Struktur 

yang jelas dan bahasa yang sederhana 

memudahkan pengguna dalam mengikuti 

langkah-langkah pemasaran yang diusul-

kan, yang selaras dengan praktik terbaik 

dalam pemasaran digital. Selain itu, AI juga 

berhasil menunjukkan kesesuaian antara 

rekomendasi yang diberikan dengan prinsip 

dasar pemasaran digital, seperti pengukuran 

dan evaluasi berkelanjutan. 

Namun, terdapat beberapa kekurang-

an, seperti kurangnya rincian mendalam 

dalam rekomendasi dan kebutuhan untuk 

penyesuaian manual, yang menunjukkan 

bahwa meskipun AI memberikan manfaat 

besar, personalisasi lebih lanjut masih di-

perlukan. Tantangan lainnya adalah biaya 

tambahan dan kompleksitas dalam imple-

mentasi strategi, yang perlu diperhatikan 

oleh bisnis dengan sumber daya terbatas. 

Untuk memaksimalkan manfaat AI 

Marketing Plan Generator, pelaku bisnis 

disarankan untuk mengintegrasikan alat ini 

dengan data bisnis yang lebih spesifik dan 

terkini, serta melibatkan tim pemasaran 

dalam menyesuaikan rekomendasi yang 

dihasilkan agar lebih relevan dengan tren 

pasar yang terus berkembang. Sementara itu 

untuk penelitian ke depan, disarankan untuk 

mengeksplorasi bagaimana AI dapat lebih 

mengakomodasi kebutuhan personalisasi 

dalam strategi pemasaran serta melakukan 

uji coba lebih mendalam terkait dampak 

jangka panjang penggunaan AI dalam 

pemasaran digital. 
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